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DOS DE ABRIL, DÍA INTERNACIONAL DEL LIBRO INFANTIL Y JUVENIL
Anuario del Libro Infantil y Juvenil 2009
La crisis no afectó al consumo de literatura infantil y juvenil que crece en 2008 un 11’5% en volumen de libros y un 13’9% en ventas
· 
La facturación asciende a 330 millones de €, creciendo en los últimos 4 años un 21%, el doble que el conjunto del sector.
· Entre el grupo de jóvenes de 13-24 años los géneros preferidos son: aventuras, intriga/misterio y fantasía, y ciencia ficción.
· El consejo de amigos, familiares o profesores sigue siendo la principal motivación por la que los lectores obtienen información de los libros.
Madrid, 25 de marzo de 2009- La crisis no ha afectado al consumo de la literatura infantil y juvenil (LIJ) ya que en el año 2008 el volumen de libros vendidos aumentó un 11’5% y las ventas crecieron un 13’9%, el doble que el total del sector del libro. De hecho, el conjunto del sector editorial también ha experimentado una ligera subida, aumentando un 3’2% en volumen y un 7’6% en valor, según los datos del Anuario del Libro Infantil y Juvenil 2009 que ha dado a conocer la editorial SM.
Este sexto anuario refleja que la LIJ representa ya un 11% del sector del libro, creciendo cada año en absorción frente al total del sector. La facturación en literatura infantil y juvenil asciende a 330 millones de €, creciendo en los últimos 4 años un 21%, el doble del crecimiento del conjunto del sector. 

El fenómeno best-seller está ayudando a fomentar, extender y normalizar la lectura entre un público, a priori, poco lector. La población lectora mayor de 14 años se sitúa en el 54%, de los cuales, el 74% se declara lector “diario o semanal”. El perfil de este lector habitual es el de una mujer entre 14 y 24 años, que cursa o va a cursar estudios universitarios y vive en un ambiente urbano.
El sector de la población que lee con más frecuencia se encuentra en la franja de edad comprendida entre los 10 y los 13 años. De este sector, el 74,1% lo hace todos los días y de estos, el 82,5% declara hacerlo por gusto; siendo las niñas las que más leen con un 76%.
Libros recomendados por las personas cercanas

Un 82,5% de los menores lectores afirman que les gusta lo que leen, más allá de que la elección de la lectura sea propia o el libro se lo hayan recomendado. De hecho, el consejo de amigos, familiares o profesores sigue siendo la principal motivación por la que los lectores se deciden a adquirir un libro (53,1%), seguido de la compra impulsiva (31,7%), las reseñas (16,1%) e Internet (10,7%)

Las librerías y cadenas de librerías son los canales predilectos de compra de libros, acaparando la mitad de la facturación. En cuanto al lugar de preferencia para la lectura, el 95,4% de los lectores prefieren su hogar para llevar a cabo su actividad favorita. El transporte público y los lugares de ocio y esparcimiento son los preferidos por un 10% de los lectores.

 
El realismo y la fantasía a partes iguales
Los géneros predilectos van en consonancia con la edad. Entre el grupo de jóvenes de 13-24 años los géneros favoritos son: aventuras, intriga/misterio, fantasía y ciencia ficción. También existe una preferencia por las novelas románticas entre el grupo de jóvenes frente al grupo de adultos.

Son relevantes las diferencias entre las preferencias de niños y niñas. Las temáticas de aventuras y ciencia ficción/fantástica son significativamente más atractivas para los niños. Por el contrario, las niñas manifiestan mayor cercanía y preferencia por las temáticas románticas, así como por las novelas de aventuras.   

A pesar de lo que venían señalando los expertos en LIJ, el género Fantástico no ha tocado techo ni ha entrado en recesión. En 2008, todas las editoriales LIJ han lanzado al mercado obras con argumentos de fantasía. La franja de lectores de este género, tradicionalmente centrada en edades de 12 a 18 años, aumenta por arriba y por abajo. Encontramos lectores que superan la treintena y otros que apenas alcanzan los 10. 

 

Sirva de muestra la publicación de Dos velas para el diablo, de Laura Gallego, Las Hijas de las Tormentas, de Jordi Sierra i Fabra,  y el cierre de la serie de tinta de la alemana Cornelia Funke con la publicación de Muerte de Tinta que siguen  conquistando con su fantasía a un gran número de lectores jóvenes.

Tal y como afirma en este estudio Victoria Fernández, directora de la revista CLIJ, la fantasía de siempre está en los cuentos y leyendas de la tradición popular, “un auténtico vivero de personajes y sucesos extraordinarios, que cada año llegan a los lectores en forma de repertorios de cuidada edición”, como 25 cuentos populares de miedo y el Libro de monstruos españoles.
Sin embargo, la vida real sigue ganando protagonismo y 2008 también ha sido el año del realismo. La inmigración, la memoria histórica, los malos tratos o el acoso escolar han inspirado buena parte de las novelas publicadas este año. En este sentido, destaca la apuesta de SM con Esta es nuestra historia, el relato de una adopción  y Cuentos para sentir.

En el apartado de no-ficción, ha destacado también un nuevo tipo de libros, similares a los de autoayuda en cuanto a contenido, que ofrecen a los adolescentes una amplía información sobre los temas que les inquietan y sobre los que no resulta fácil informarse: el cuidado personal, el tiempo de ocio, o las relaciones con el sexo, la política y la cultura. Se trata de  libros prácticos y desenfadados. 

Promoción de la lectura en Cataluña 
Se ha percibido un aumento de la vitalidad de la LIJ en catalán con una ambiciosa campaña de promoción de la lectura. Una de las novedades del año han sido los álbumes de la colección “La Guerra del Grans” de la editorial Tantágora.

Surgen también novelas de corte realista protagonizadas por jóvenes intrépidos y comprometidos que resuelven misterios a la vez que colaboran con ayudas humanitarias o viajan a países exóticos como Quatre Setmanes al Rif de Joseph Lorman (Crüilla) o Rwanda 1994 (Barcanova).    

La edición de libros de poesía continúa a buen ritmo, mientras que el teatro mantiene su sequía, destacando sólo a Barcanova que ha estrenado “Sopa de Llibres de Teatre”. Por otro lado, este año la LIJ catalana ha estado de celebración ya que se cumplía el centenario del nacimiento de Mercè Rodoreda, una de las escritoras más relevantes de la literatura catalana. 

Apertura de nuevos sellos editoriales en Galicia
La LIJ dentro de la literatura gallega recobra protagonismo con diversas iniciativas como la apertura de nuevos sellos editoriales. Además, Kalandraka celebró su 10º aniversario abriendo sedes en Portugal y México.

Otro gran impulso será el Centro IBBY de las literaturas infantiles y juveniles de la diversidad cultural que se abrirá en 2009 en la Cidade da Cultura de Galicia y que tendrá como objetivo coleccionar, estudiar y promocionar las iniciativas relacionadas con la literatura infantil y juvenil escrita en lenguas minoritarias.  
Instituto Etxepare en el País Vasco

El gran impulso de la lectura LIJ vasca lo dará en 2009 el Instituto Etxepare, nombre del primer autor de lengua vasca que, de la misma manera que el Cervantes o el Llull, se ha creado para difundir la cultura regional.

La creación de álbumes en euskera sigue siendo una de las asignaturas pendientes aunque la puesta en marcha del premio Euskadi de Ilustración pueden servir para animar la creación de dichas obras.  

Brasil premia la literatura infantil
La LIJ cobra importancia en la producción editorial brasileña, y como ejemplo, el libro O menino que vendia palavras que ganó el premio Jabuti al Libro del Año. El hecho de que un libro infantil reciba un galardón de esta categoría pone de  relieve que la época en la que se relegaba a la literatura infantil y juvenil a una posición marginal ha quedado atrás, según Joao Luís Ceccantini, profesor de Literatura Brasileña en la UNESP, Facultad de Ciencias y Literatura Infantil y Juvenil.

Campañas para fomentar la lectura en Chile y Colombia
Los índices de lectura en Chile hablan por sí solos ya que el 49,2% de los encuestados se define como no lector, la mitad de los chilenos nunca o casi nunca leen un libro. Aquellos que no leen no tienen incorporada la lectura en su vida cotidiana y pueden perfectamente vivir en nuestra sociedad con ese déficit particular. 

Esta situación está ligada a los deficientes índices de calidad, velocidad y comprensión lectora registrados en este país. Los esfuerzos de fomento, promoción y animación lectora se dirigen cada vez más a las etapas de pre-lectura y de lectura inicial, con la firme convicción de que en ese periodo de vida se siembra el entusiasmo por la lectura para después cosechar en la juventud y la madurez, lectores habituales. El Estado chileno, a través del Plan Nacional de Fomento de la Lectura, intenta crear un país de lectores y ha realizado diversas campañas de promoción de la lectura con la idea de “animar a leer”  o “leer en familia”. 

Por su parte, Colombia celebró en 2008 la primera edición del premio de literatura infantil El Barco de Vapor-Biblioteca Luis Ángel Arango,  que se falló en mayo. Este galardón recayó en María Inés McCormick por su relato Patricio, Pico y Pluma en: La extraña desaparición del Doctor Bonett.

Respecto a los hábitos de lectura, el 59% de los colombianos declara no leer nunca, pero los niños entre seis y once años leen cada vez más. Carlos Sánchez Lozano, editor de literatura infantil y juvenil de Ediciones SM en Colombia, enfatiza que “la lectura y escritura son factores determinantes de inclusión social y son requisitos esenciales para participar en la vida democrática, ascender educativa y socialmente y participar en igualdad de condiciones en la sociedad del conocimiento”.
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