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Javier Cortés 

Director General 

Javier Cortés Soriano realizó sus estudios de Filosofía y Letras en la Universidad de Valencia y de Teología en las Universidades de Friburgo (Suiza) y en la de Roma. 

Comenzó su trabajo en el mundo de la educación en Valencia, tanto en la enseñanza pública como en la privada, a raíz de lo cual trabajó en el equipo de Reforma de la Conselleria de Educació de la Generalitat de València. 

En el año 1987 inició su colaboración con Ediciones SM incorporándose al equipo pedagógico tanto de Ediciones SM como de Cruïlla, sello del Grupo SM para el mercado catalán. Desde entonces también ha sido colaborador asiduo de la Fundación SM en el área de educación. 

Entre los años 1992 y 1997 ejerció de Director de Ediciones de la Editorial PPC, una de las empresas del Grupo SM. 
Hasta julio de 2002 y durante cinco años fue director general del Colegio Santa María del Pilar de Zaragoza donde ha pertenecido también al Consejo Escolar de Aragón. 

Desde esa fecha, ejerce el cargo de Director General del Grupo Editorial SM.

Es conferenciante habitual en cursos de formación del profesorado tanto de las instituciones públicas como de organismos privados. Además, ha publicado varios artículos sobre temas educativos en especial en el ámbito de la gestión y organización educativa y en todo lo relacionado con la presencia de la religión tanto en la escuela pública como en la escuela privada concertada, entre los que destacan: “El futuro de la escuela y la escuela del futuro”, “El diálogo interreligioso desde la escuela”, “Qué profesor :identidad y retos”, “Antropología para educadores: Rasgos de la condición humana”, La ardua tarea de dirigir un colegio”, “Nuevas perspectivas de la función directiva”, “Una visión global sobre la organización del centro escolar”.
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Miguel Mascaró

Director Corporativo de Gestión 

Licenciado en Ciencias Económicas y Empresariales por la Universidad Complutense de Madrid y MBA por la London Business School, Miguel Mascaró se ha incorporado al Grupo SM para liderar la Dirección Corporativa de Gestión económica y financiera.
Con más de 18 años de experiencia, Mascaró ha desarrollado una intensa carrera profesional en el Reino Unido y en España, que le ha llevado a desempeñar importantes cargos como directivo del área financiera. Cabe destacar entre ellos las sucesivas responsabilidades que ha venido ejerciendo desde 1996 en el Grupo Indra como Director Financiero y Director de Control de diversas sociedades y divisiones, así como su participación como miembro del Comité de Dirección de un buen número de sociedades y grupos de compañías de este relevante grupo empresarial.
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Augusto Ibáñez

Director Editorial Corporativo

Doctor en Química por la Universidad Autónoma de Madrid y Máster en nuevas tecnologías con FYCSA (Alcatel) y PDD del IESE.

Fue profesor de secundaria, FP y Bachillerato, durante diez años y  en 1993 se incorporó al Grupo SM como editor para los nuevos productos de la LOGSE, donde dirigió proyectos editoriales en ESO, Bachillerato y Primaria, así como colecciones de vídeos didácticos. 

A lo largo de su trayectoria, Augusto Ibáñez ha liderado también la línea secundaria y en 1998 creó el Departamento de Nuevas Tecnologías Aplicadas a la Educación, donde desarrolló iniciativas como Profes.net, Librosvivos.net e inició líneas de creación de contenidos interactivos y de investigación de su impacto en el aula.
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Rafael de Cárdenas

Director de Innovación y Productos Globales 

Titulado como Sloan Fellow (MBA) por el Massachusetts Institute of Technology en Boston (EEUU), Licenciado en Ciencias Económicas y Empresariales por la Universidad Autónoma de Madrid (UAM) y titulado en el Curso de Estudios Internacionales Mediterráneos también por la UAM. Antes de entrar en el Grupo SM desempeñó su labor profesional en el área de auditoría de Arthur Andersen.
Rafael de Cárdenas cuenta con más de 15 años de experiencia como directivo en el área internacional del Grupo SM, donde ha desempeñado las funciones de Ejecutivo de Comercio Exterior (1995), Jefe del Departamento Internacional (1996-2000), fundador y Director General de SM Argentina (2000-2006) y Director de Mercados a cargo de EMEA, Puerto Rico, Perú y República Dominicana (2006-2007).

Actualmente, es director de la Dirección Corporativa de Innovación y Productos Globales, con la doble responsabilidad de liderar los procesos de innovación que las oportunidades del entorno digital ofrecen al Grupo SM y dirigir las operaciones del Grupo en las líneas de creación de productos con alcance global. 
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Antonio Navarrete
Subdirector General de España

Licenciado en Económicas por la Universidad Complutense de Madrid y Master en Economía y Dirección de Empresas por el IESE (Barcelona), Antonio Navarrete ha desarrollado su trayectoria profesional dentro del Grupo SM.

Desde su incorporación en 1990, como controler en el área financiera, ha ocupado puestos de dirección en las áreas de Recursos Humanos (1993-2001) y en la Subdirección General de Internacional (2001- 2009).

Actualmente asume la Dirección de la Subdirección General de España que tendrá que afrontar retos tan importantes como la consolidación del liderazgo de SM en el mercado editorial español y los desafíos que plantea el nuevo desafío tecnológico a este sector.
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Luisa Orlando

Subdirectora General de Internacional

Licenciada en Marketing en ESIC, desarrolló durante más de 15 años su carrera profesional en el mundo de la consultoría en las empresas Accenture y PricewaterhouseCoopers. 

Luisa Orlando asume la dirección de la Subdirección General de Internacional del Grupo SM, donde dirigirá la expansión internacional del Grupo SM, que actualmente cuenta con 9 empresas en Argentina, Brasil, Chile, Colombia, España, México, Perú, Puerto Rico y República Dominicana. Anteriormente, como Directora Corporativa de RRHH y Organización del Grupo SM,  ha liderado un proyecto de transformación y cambio organizativo de la compañía. Este proyecto ha sido galardonado con el Premio Hudson Infoempleo 2007 a la Mejor Gestión de RRHH en Retención del Talento y con el Premio Madrid Empresa Flexible y Nacional en el mismo ámbito en 2008.
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Rodrigo García López

Subdirector General Adjunto de Internacional

Licenciado en Ciencias Económicas y Empresariales por la Universidad Complutense de Madrid y MBA por la University of Houston, recientemente ha sido nombrado Subdirector General Adjunto de Internacional, incorporándose así al Comité de Dirección    del Grupo SM.
Rodrigo García inició su carrera profesional en el Grupo Hispano Suiza donde permaneció hasta 1993, fecha en la que se incorporó al Grupo SM. Durante estos 16 años, su carrera profesional siempre ha estado vinculada al desarrollo del Grupo SM en Latinoamérica y, especialmente a México, empresa del Grupo que dirigió desde 1995 hasta 2004. 

Posteriormente, Rodrigo García vuelve a Madrid como Director de Mercados para intensificar la estrategia de implantación internacional. Durante estos años, el Grupo SM ha consolidado su presencia en estos mercados estableciéndose en Brasil, Colombia, Perú, República Dominicana y Puerto Rico.
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Javier Palop

Subdirector General de Medios

Ingeniero de Sistemas por la Universidad Politécnica de Valencia, inició su trayectoria profesional en Iberia Líneas aéreas, donde estuvo desde 1988 hasta 1996 siendo, desde septiembre de 1991, Director del Proyecto Iberia Plus. 

Posteriormente trabajó como Director de Marketing en el Banco Santander (1996-1998) y Director general en Mapfre (1998-2002) impulsando y creando el Club Mapfre como proyecto de servicios de valor añadido a los Seguros.


Desde su incorporación al Grupo SM en 2002, ha desempeñado distintas posiciones directivas siendo la última la Subdirección General de España. Recientemente ha sido nombrado Subdirector General de Medios,  que integra los ámbitos de organización, recursos humanos, sistemas y tecnologías de la información, infraestructuras, inmuebles, compras y servicios generales.


Departamento de Comunicación Corporativa
91 422 63 12 / 66 99 / 62 09
www.grupo-sm.com

