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‘La Prensa Infantil en España, desde el siglo XVIII hasta nuestros días’
La Fundación SM publica la primera recopilación histórica de prensa para niños
· A través de la historia y evolución de la prensa infantil en España, la obra permite establecer el testimonio de cada época y obtener la visión que ha tenido el adulto del niño a lo largo del tiempo.
· Está elaborada a partir del análisis de más de dos mil ejemplares de 400 cabeceras diferentes publicadas desde finales del siglo XVIII hasta la actualidad.
Madrid, 28 de abril de 2009.- En su objetivo de promocionar el libro y la lectura infantil y juvenil, la Fundación SM presenta ‘La prensa infantil en España, desde el siglo XVIII hasta nuestros días’, un trabajo realizado por la doctora en Periodismo Mercedes Chivelet, que recopila por primera vez las publicaciones periódicas destinadas a los más jóvenes durante más de dos siglos en España. A través del estudio de más de dos mil ejemplares de cuatrocientas cabeceras diferentes, desde la Gazeta de los Niños de 1798 (primer periódico dedicado a los niños) a Tu mejor amiga de 2005, la autora analiza de forma sistemática y rigurosa su historia y evolución siguiendo un hilo cronológico y temático. 

La revisión de estas publicaciones proporciona una muestra de cómo ha ido evolucionando esta prensa durante el período analizado y, por consiguiente, los jóvenes en la sociedad. Desde su nacimiento en el siglo XVIII hasta 2005, se ven claramente los cambios producidos en sus hábitos, valores, preocupaciones, así como el avance tecnológico y el esfuerzo de los editores. 

Durante la presentación del libro, que ha tenido lugar esta misma mañana en Madrid, Mercedes Chivelet ha señalado que esta obra “es un homenaje a la prensa, por su presencia en la vida del adulto que fue niño, y una mirada agradecida a todos los que se esforzaron por crear lectores y por favorecer el hábito de la lectura de textos a través de los periódicos”. Esta publicación está enfocada “tanto a las personas que quieran rememorar su infancia como a aquellos que, dada su edad, no conocieron este tipo de cabeceras y quieren descubrir la importancia que estas publicaciones tuvieron en la infancia de sus mayores”, afirma Chivelet.

Las páginas infantiles, espejo social de cada momento

‘La Prensa Infantil en España’ comenzó a finales del siglo XVIII clasificando el género de estas publicaciones según las edades y los contenidos adecuados para ellas. Hoy en día, la clasificación se realiza según los intereses y aficiones compartidos por grupos, en los que la edad ha pasado a un segundo término.
La prensa infantil española constituye un inmenso archivo histórico, literario y hasta sociopolítico. Sus páginas son un verdadero tratado de psicología infantil, y un espejo de cómo la sociedad ha visto a los niños y jóvenes durante más de doscientos años. Además, estas publicaciones descubren las connotaciones políticas propias de determinados periodos de la historia de España: desde la República a las publicaciones de los primeros años del franquismo o al consumismo de nuestros días.

La trayectoria seguida por la prensa infantil, según este libro, comienza con las sencillas publicaciones populares representadas por los llamados pliegos de cordel y las aucas o aleluyas, todas ellas publicaciones no periódicas. En España el primer periódico dedicado exclusivamente a los niños se llamó la Gazeta de los niños y apareció en 1789.

Tras la aparición de la Gazeta de los niños, en más de treinta años no se produciría en España otra publicación que permitiera establecer una continuidad de títulos. Según la autora, habría que esperar a que el nuevo siglo superara su primer tercio para hablar del desarrollo de este tipo de publicaciones, pasando así de ser consideradas como “instructivas y de recreo” a ser simplemente de entretenimiento.
La evolución de la prensa infantil
El gran cambio llegó con la incorporación de la historieta y la influyente aparición de TBO en 1917. Con su creación, se mostraron las infinitas posibilidades de combinarla con textos divulgativos y literarios, en tono de humor o moralista. Consuelo Gil fue el máximo exponente como creadora de estas revistas que cubrieron una etapa en la que la historieta iba a ser prioritaria.
La Guerra Civil se sirvió de las publicaciones para transmitir con ellas sus consignas, pero una vez que finalizó, la prensa infantil  quiso despojarse de cualquier tipo de ideología. De esta forma, las revistas infantiles pasaron a ser un gran instrumento para entretener a los lectores que no tenían recursos para el ocio.
Las tres últimas décadas del siglo XX son, según Chivelet, un exponente de todas las tendencias posibles y se caracterizan por el protagonismo de los suplementos dominicales, en la línea trazada por Gente Menuda de 1930. Por el contrario, con el inicio del siglo XXI comenzó el declive del gran boom que había experimentado la prensa infantil hasta entonces.
A lo largo de todos estos años, por la prensa infantil han desfilado algunos de los hombres más destacados en las letras, desde Fernán Caballero a Miguel Mihura, pasando por Carmen Conde y Gloria Fuertes, y algunos de los máximos exponentes de diversas corrientes estéticas: Apel.les Mestres, Opisso, Bartolozzi, Jesús Blasco o Rafael Penagos.
La primera recopilación histórica de las publicaciones periódicas para niños
La recopilación de títulos ha sido difícil debido a la escasez de ejemplares y de documentación. Este tipo de prensa ha tenido que ser rescatada en librerías, rastros y bibliotecas donde estas publicaciones fueron calificadas como menores.

En general, el relato sigue un hilo cronológico, aunque a veces une cabeceras afines por su temática. Esta recopilación histórica agrupa la edición de prensa infantil durante los más de doscientos años transcurridos desde la aparición de la primera gazeta, a finales del siglo XVIII. Toda la clasificación se ha consensuado según las características de cada uno de ellos, dividiéndolos en periolibros, selecciones, magacines, periódicos cotidianos y tebeos. A su vez, se pueden dividir en independientes o bajo la tutela de otra publicación, es decir, suplementos.

‘La Prensa Infantil en España’ se centra en los periódicos con contenidos plurales y variedad de recursos narrativos, que les dotaron de un perfil capaz de satisfacer la curiosidad de sus lectores, tanto para implicarles en su entorno como para entretenerles en los ratos de ocio. Con esta publicación se repasan dos siglos en los que mediante la prensa infantil se refleja el papel de los jóvenes en la vida española. Así, gracias a estas páginas, se han reconstruido épocas que, de otra forma, hubieran quedado incompletas.
Sobre la autora

Mercedes Chivelet Villarruel es Licenciada en Ciencias de la Información y Doctora en Periodismo. Imparte clases de Tecnología de la Información en la Facultad de Ciencias de la información de la Universidad Complutense de Madrid. Ha publicado, entre otros: “Historia de la prensa cotidiana en España”, “Historia del libro” y “Diccionario de la edición”.

Sobre la Fundación SM

La Fundación SM, nacida en 1977, cuenta con Ediciones SM como capital fundacional. De esta forma, los beneficios de dicha empresa se destinan a la realización de actividades y programas de extensión de la cultura y la educación. 

Entre sus objetivos principales, la Fundación SM cuenta con la promoción del libro infantil y juvenil, y de la lectura. Para ello convoca diversos premios y estímulos (los más conocidos son el Premio El Barco de Vapor, el Premio Gran Angular y el Premio Internacional de Ilustración), organiza numerosos eventos a lo largo del año, tanto en España como en Iberoamérica, apoya económicamente a diversas instituciones y proyectos de investigación educativa, fomenta la formación del profesorado, y atiende otros programas educativos de promoción social con niños y jóvenes.
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